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La empresa: experiencia contrastada

La marca FLOWER esta presente en el mercado de la jardineria desde hace mas de 50 afos. Gracias a la labor
de PRODUCTOS FLOWER, S.A. ha consolidado su posicion en el sector de la jardineria con el objectivo de
contribuir al bienestar de la sociedad cuidando de las plantas y las flores.

PRODUCTOS FLOWER, S.A. es especialista en la nutricion y la proteccion de plantas y flores, con productos
para todas las necesidades, combinando calidad y eficacia. Nuestra empresa tiene una larga trayectoria en el
diseno, lafabricacion y comercializacion de productos para el jardin y el huerto.

Investigacion, Desarrollo e Innovacion son las premisas basicas de nuestra empresa, que dia a dia desarrolla los
mejores productos con la maxima calidad para cubrir todas las necesidades de los aficionados y especialistas de
las plantas y las flores en un mercado en expansion.

Nuestro Departamento de Investigacion, Desarrollo e Innovacion trabaja continuamente para encontrar la mejor
férmula en la mezcla de substratos o la produccién de abonos y fitosanitarios, entre otros productos. Abonos de
liberacion lenta o controlada, productos microgranulados, componentes como el activador de raices o acciones
biolégicas, han sido algunas de las innovaciones que nuestro I+D+i ha desarrollado.

www.productosflower.com 2
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La empresa: experiencia contrastada

Todo ello bajo la atenta mirada del Laboratorio de Andlisis de Control Calidad, que analiza cada uno de los
componentes y estudia la posibilidad de usar nuevos materiales, garantizando la calidad y eficacia de nuestros
productos.

Ademas del I1+D+i y el Laboratorio de Analisis de Control de Calidad, el Marqueting también ha jugado un papel
importante en nuestra labor diaria. Nuestros productos destacan por su disefo actual, muy de acuerdo con su
funcion y adaptados para nuestros mercados exteriores. PRODUCTOS FLOWER ha lanzado al mercado
productos atractivos y practicos para el consumidor, como el sistema LISTO PARA DILUIR, un sistema que evita
la manipulacién directa de productos como los acaricidas, insecticidas o fungicidas.

En FLOWER, hacemos fdcil cuidar del jardin y el huerto.

www.productosflower.com 3
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FLOWER: Breve historia de la marca

La marca FLOWER nace un 8 de abril de 1957 bajo el concepto de crear productos para alimentar las plantas. Es
asi, como se crearon las pastillas para plantas y flores FLOWER. Esas pastillas consistian en un abono completo
vitaminico y un anti-plagas, “una creacion al servicio de las plantas de casa”.

Durante los afios 60 y 70 la marca evoluciona, expansionando su mercado y convirtiéndose en una empresa de
comercializacion al por mayor de productos para la jardineria doméstica.

Pero es durante la década de los 90 cuando se crea PRODUCTOS FLOWER, S.A. Era el 28 de marzo de 1994,
hace ahora 15 afios. En ese momento, se crea una empresa de desarrollo, fabricaciéon y comercializacion de los

productos FLOWER, asi como de fabricacion para terceros. Es a partir de entonces cuando la empresa empieza
su camino para convertirse en una multinacional a nivel europeo y ofrecer al mercado una marca lider y de
calidad.

Enlaactualidad, PRODUCTOS FLOWER, S.A. es laempresa de capital nacional lider en el sector de lajardineria
y una competidora a tener en cuenta a los mercados exteriores.

antiplagas
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Lo
B Las mANCES

www.productosflower.com D




D D Dossier prensa 2011 'ﬂOl‘V@I"

FLOWER cumple 15 anos, iFELICIDADES!

Era el 28 de marzo de 1994 cuando oficialmente PRODUCTOS FLOWER se inscribia como una nueva
sociedad andénima dentro del entramado empresarial espafol. La pequefa nave de los inicios se ha convertido
ahora en el complejo industrial y logistico del sector de lajardineria espafol mas grande del sur de Europa, con
mas de 35.000 m’.

Antecedentes

Angel Jubete tomaba las riendas de una marca, FLOWER, que habia calado en el mercado desde hacia mas
de 40 anos con su slogan: “Una creacion al servicio de las plantas de casa”. Entonces los productos se
vendian en forma de pastillas: abonos, antiplagas,... Ahora, la investigacion y el desarrollo de FLOWER han
fructificado en un catalogo de mas de 300 productos especializados para la nutricion y la proteccion de las
plantas.

Alolargo de estos 15 afios, PRODUCTOS FLOWER ha evolucionado al unisono con las nuevas tecnologias e
incluso avanzandose en el desarrollo de algunos productos. Lo hicimos con el Algimar en 2001 primer abono
en gel- y mas tarde, con el sistema LISTO PARA DILUIR, fitosanitarios en capsulas para no entrar en contacto
con el compuesto quimico.

L ﬂOI‘/ﬂrl’ = g aniversario
|

Complejo Industrial

Durante nuestra breve historia, hay varios acontecimientos que ya han pasado a nuestra particular posteridad.
Sin duda alguna, uno de ellos fue nuestra mayor apuesta: la modernizacion de nuestras lineas de produccion,
que han marcado un antes y un después en FLOWER. En 2006 inauguramos la seccién de abonos liquidos y
fitosanitarios y un afo después, en 2007, la linea de substratos que nos permite producir 200 m° de substrato
por hora. Ademas en 2008, al proceso de produccién se le unié la seccidn de inyeccion de plastico, que fabrica
nuestras botellas de abonos liquidos.

En total, mas de 2 millones de euros invertidos y una gran capacidad de produccién y de servicio al cliente
gracias a nuestro Servicio Integral.
Trayectoria premiada

A lo largo de estos afios varias organizaciones y entidades han premiado nuestra trayectoria ascendente.
Premios que han valorado desde nuestros productos, campanas televisivas o estructura empresarial.

www.productosflower.com D E
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BIOFLOWER 10 aniversario: SOLUCION NATURAL

La edicion 2010 de IBERFLORA va a ser muy especial para FLOWER, pues vamos a celebrar el décimo
aniversario de la gama BIOFLOWER. Fue en esta feria, hace 10 afios, cuando presentamos el proyecto de
incluir productos para el cuidado de la jardineria y horticultura ecolégicos. FLOWER se convertia en la primera
empresa espafiola en apostar por una linea de productos ecolégicos.

oe
SOLUCION
NATURAL

it Fermea datural”
Y respeqsapile

ae mitrir ¥ cuiaa

Abonos, fitosanitarios, compostadores,... se lanzaron al mercado bajo el lema “Solucién natural”, con una gran
acogida. Prueba de ello es que , hasta la actualidad , la gama se ha duplicado en productos.

Algunos de ellos son emblematicos: como el Abono Organico de Guano o el de Algas Marinas; y por supuesto,
el Extracto Natural de Neem.

Cada vez son mas los adeptos alos cultivos ecoldgicos. La gama BIOFLOWER esta principalmente repleta de
productos especificos para combatir plagas, ya sea de insectos y plagas. Pero también cuenta con un
Compostador para iniciarse en la tarea de producir nuestro propio abono organico con los desechos del hogar
(alimentos,...).

www.productosflower.com 6
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Catdlogo de productos: la gama mds completa

Con la voluntad de ofrecer una solucién para cada problema en el jardin de cualquier hogar, PRODUCTOS
FLOWER, S.A. hadesarrollado lagama mas completa de productos.

Substratos a la carta

Rosales, geranios, plantas acidas, cactus, bonsais,... Cualquier planta tiene su propio substrato en FLOWER. La
gama se complementa con nuestro Substrato Universal Premium, el Pflanzenerde o el Mantillo Organico, y la
nuestra dltima incorporacion méas novedosa, el Substrato Universal Aquaplant: menos riego y abono, igual

crecimiento .
-floy/er-
SUBSTRATOS
maxima calidad " amplia variedad -
Decorativas

Para decorary dar untoque personal al jardin, incorporamos ala gamatambién los materiales decorativos.

Style: Bolos Blancos, Bolos Negros, Bolos Granito, CubiDeco, Bolos Terracota.
Mulching: Corteza de Pino, la Greda Volcanica, las Bolas de Arcilla.
Decorativas: Marmolina en blanco, rojo, verde y el Canto Rodado.

Ademas de decorar nuestro jardin y macetas, estos materiales protegen las plantas contra el frio, ayudan a evitar
el crecimiento de las malas hierbas y economizan el riego.

www.productosflower.com 7
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Flower Style Decoracién

Asi se denomina la linea de aridos decorativos de FLOWER que destacan por su elegancia y originalidad.
Forman parte de ella, los Bolos Blancos (3 granulometrias:12/24, 20/40 i 60/100), Bolos Negros, Bolos Granito,
Bolos Terracota, ademas del CubiDeco (en blanco y negro), la revelacion en decorativas de 2007.

La gama destaca por su innovador packaging, elegante y original como la coleccién Flower Style Decoracion

Modernidad, prestigio, original elegancia definen Flower Style Decoracion.

CubiDeco
|

2 @
Je

Bolos Terracota

-

Bolos Blancos

Fertilizantes

Para estimular el crecimiento de las plantas, nuestra gama ofrece una multitud de posibilidades, con nutrientes
tan efectivos como el guano, un fertilizante organico que procede de las deyecciones de aves marinas.

Mas de 30 especialidades para todo tipo de plantas y flores, en formatos diferentes: liquido, granulado, clavos, gel
o concentrado.

NITROFLOWER

BOND/ADUBO/ENGRAIS

www.productosflower.com D
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Abonos Provitaminicos

Nace la nueva generacién de abonos Provitaminicos FLOWER, una nueva familia de productos fruto de la
investigacion de nuestro Departamento |1+D+i. Se caracterizan por aportar todos los nutrientes -vitaminas,

aminoacidos o extracto natural de algas, segun el producto- para revitalizar y bioestimular el crecimiento de las
plantas.

N uestro producto estrella es el Vitavid, un complejo multivitaminico que hemos desarrollado en tres versiones:

®
L ] L ]
VITIVAD BONSAIS
| Novedad 2010
~flowfer-| Forman parte de ella: Vitavid K, Vitavid
vitavid Orquideas, Abono Algimar, Abono Foliar
bonsais Bioactivador y Abono Ferrofrene Flower .

Césped

El césped necesita unas curas especiales, por ello, FLOWER desarrolla una gama propia. Abonos para
profesionales (campos de golf, terrenos de juego, ...), Semillas y anti-hongos, para el cuidado del césped.

REGENERADOR

FUNGICIDA
CESPED

www.productosflower.com D E
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Fitosanitarios

Nuestro sistema de preparacion de fitosanitarios LISTO PARA DILUIR revolucionara el sector de la jardineria.
Con él, el aficionado a la jardineria no entra en contacto con el producto quimico y la aplicacion se realiza con una
pistola pulverizadora. Mas facil y practico, imposible.

-
= LISTO PARA DILUIR

=)
, l novedad 2010

Sistema con

anilla de seguridad 1 -flow/ar-

FUNGICIDA
(0]

Gran formato: 1 litro

LineaHuerta

Esta linea compta con los abonos apropiados para los cultivos del huerto.

www.productosflower.com
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Catdlogo de productos: la gama mds completa

Anti-plagas

jAdids a las plagas! Con la gama FLOWER ni mosquitos, ni avispas, ni hormigas, ni roedores. Tu casa y entorno
limpios de animales indeseables.

Lafamilia jFIN! Es la ultima novedad en incorporarse a la gama: para mosquitos, avispas y rastreros.

Gama jFIN!: UN VERANO DE CINE

Gllfrera protector:
PERM TE
. RMANEN

Repelente insectos

Citronela Gel, antimosquitos

www.productosflower.com 11
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Linea Biologica:

FLOWER también ha pensado en aquellas personas que se preocupan por los cultivos ecolégicos, y les
proporcionamos abonos organicos, insecticidas naturales y compostadores para transformar los restos
vegetales en compost organico natural.

Abono Orgénico Guano: un producto emblematico de la gama, caracterizado por su enmienda organica
procedente de los excrementos de aves marinas.

Humus Liquido: enmienda organica huimica para mejorar la estructura del suelo.

Micoplus: propagulos de hongos formadores de micorrizas, capaces de colonizar las raices de todo tipo de
plantas.

Novedad 2010

j‘fi\on@ﬂ Micoplus

BOLUCIER MATURAL
hongos formadores de micorrizas.

micoplus
AT S

mayor proteccién

dela plonta contro

patégenos del suslo

mejor absorcion de |

agua y nutrientes
=< =
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Especialidades

La gama de FLOWER se completa con nuestras especialidades, como los preparados para proporcionar hierro a
las plantas, el activador de raices, los productos para dar brillo a flores naturales y secas o el conservante para flor
cortada. Destaca la gama de productos para el ahorro de agua, Aquaplant. También el Citronela Gel Anti-
mosquitos, que repele estos insectos, alavez que aromatiza el ambiente.

Aquaplant Complet: olvidate
del riego

-flow/er-
hormonas
liaizantes

Pet & Garden

La gama Pet & Garden aglutina aquellos productos para las mascotas, como
repelentes o el spray anti-olores.

Repelentes perros y gatos

www.productosflower.com
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Modelo empresarial: 14+D+i

Investigacion, Desarrollo e Innovacion, los tres puntos basicos de la estrategia empresarial de PRODUCTOS
FLOWER.

La Investigacion continua en el Departamento Técnico tanto en substratos como en abonos y fitosanitarios ha
conseguido que nuestra gama de productos sea la mas amplia del sector de la jardineria.

El Departamento Técnico junto a nuestro Laboratorio de Calidad trabajan al unisono para el Desarrollo de nuevos
productos.

En pleno siglo del disefio, la Innovacién es una caracteristica imprescindible de nuestros productos. Hemos
desarrollado sistemas de aplicacion de producto y packagings acordes con las necesidades de los usuarios y en
sintonia con las tendencias actuales. Disefos vistosos y practicos que captan la atenciéon del consumidor,
ademas de ser totalmente funcionales. Innovacién e Imaginacion son premisas que se reflejan en los productos
FLOWER.

Desarrollo

1+D+i

Investigacion innovacion

www.productosflower.com D
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Produccioén integral: nuestro Valor Anadido

PRODUCTOS FLOWER, S.A. es una empresa de capital integramente espafol que engloba el diseno, la
fabricacion y la comercializacion de productos para el cuidado del jardin y de la huerta.

El trecho diferencial de nuestra empresa es sin duda alguna nuestra estructura integral que se inicia con el disefio
de los productos y el desarrollo de éstos para finalizar con su comercializacion. Este modelo empresarial integral
permite desarrollar nuestros propios productos de principio a fin y tomar nuestras propias decisiones en
cualquiera de los estamentos.

En 2008 estrenamos nuestra propia seccion de soplado plastico que nos permite fabricar nuestros packagings.

Empezamos con el nuevo envase para abonos liquidos y seguimos con nuestras botellas de Listo Uso y otros
formatos como el Vitavid.

Centro de produccion INTEGRAL

N <

Disefno Fabricacion

Seccién Soplado
de pldstico

Laboratorio Calidad

www.productosflower.com 15
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Exportacién: crecimiento continuo

Con una presencia consolidada en el mercado nacional, en PRODUCTOS FLOWER, S.A. apostamos por los
mercados internacionales. La Unién Europea fue en nuestros inicios, y sigue siendo en la actualidad, la primera
destinacién para nuestros productos.

Cronologia FLOWER en el mercado exterior

2001 - Portugal fue el primer destino escogido por PRODUCTOS FLOWER para iniciar nuestra expansion
internacional, por las condiciones de proximidad y la cultura de jardin existente. En Portugal, FLOWER trabaja

con un distribuidor oficial.

2002- Primeros contactos para la venta de productos en Francia, que se consolidarian en afios posteriores hasta
llegar a tener una delegacion propia.

2003 - lIsrael se convirtié en la segunda destinacion para FLOWER, pais puntero en el campo de la jardineria
domeéstica y la agricultura en general. Para adecuarnos a su cultura, la empresa ha desarrollado el packaging de

nuestros productos de acuerdo con el alfabeto hebreo. En Israel, FLOWER trabaja con un distribuidor oficial.

2004 - Chipre fue la nueva destinacion para nuestros productos.

2005 - Francia fue el primer pais con nuestra primera delegacién propia. Durante ese afio también
comercializamos productos en Grecia.

2006 - Gabdn, primer destino africano de nuestros productos.

2007- Hungria se convierte en un nuevo destino gracias a un distribuidor oficial. Y, ademas, iniciamos contactos
comerciales en Argeliay Malta.

2008 - Consolidamos los mercados internacionales existentes, asi como encontramos nuevos partners para la
entrada en nuevos mercados, como Marruecos o Malta.

2009 - Los objetivos fueron Italia y consolidar nuestra presencia en Argelia, Marruecos, Chipre y Malta.

2010/2011 - Consolidar mercados y aprovechar las oportunidades en mercados emergentes.

www.productosflower.com D
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Reconocimientos: trayectoria premiada

El trabajo constante del equipo humano y profesional que conforma PRODUCTOS FLOWER, S.A. ha sido
valorado en diferentes certamenes empresariales y del sector de la jardineria.

Il Premios Iberflora Innovacion (2009)

La feria lberflora destacd a FLOWER en la segunda edicidn de los Premios lberflora Innovacion en el apartado
de Bricojardineria por su Abono Liquido Platinum, novedad para el catdlogo de productos 2010.

VIl Premios LIDERPACK (2008)

El Cap-Mix de Productos FLOWER, S.A. fue premiado en el VIII Concurso Nacional del Envase, Embalaje y
Publicidad en el Punto de Venta, los Premios LIDERPACK, organizados conjuntamente por el Salén
Internacional del Envase HISPACK y por Graphispack Asociacion.

-flow/ar-

ACARICIDA

Premios PITA de la Generalitat de Catalunya (2007)
Finalistas de los Premios de Innovacién Tecnoldgica en la categoria de Innovacién Agroindustrial, por la

modernizacién de nuestro complejo industrial en la fabricacion de substratos y nuestra linea de abonos liquidos y
fitosanitarios.

Gremi de Floristes de Catalunya (2007)

Reconocimiento a la trayectoria empresarial de FLOWER.

www.productosflower.com D
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lll Edicion Premios Empresariales “Diego Salmerén” (2005)

FLOWER consigui6 en esta edicion el Premio ala Promocion del Sector.

Il Edicion Premios Empresariales “Diego Salmeréon” (2004)

-floy/er-

Los Premios Empresariales “Diego Salmerdn” son uno de los mas prestigiosos del sector de la jardineria, que
organiza la Asociacion Espanola de Centros de Jardineria (AECJ). En su edicién de 2004, a FLOWER se le

entrego el Premio a la Promocion del Sector y Premio Honorifico.

Premios Cadmara de Comercio de Tarrega Lleida- (2003)

La Camara de Comercio de Tarrega (Lleida) reconocidé con este galarddn la trayectoria empresarial y las

iniciativas innovadoras de nuestra empresa.

Ill Premios Tecnogarden (2002)

Premio “La Campana Mas Creativa”, gracias a un anuncio televisivo con el eslogan “Abona, sustrata y sé feliz”.

Il Premios Tecnhogarden (2000)

La revista “Tecnogarden” galardon6 FLOWER con el premio “La Campaiia de Publicidad y Comunicacion” por

nuestras apariciones en vallas publicitarias en campos de futbol.

www.productosflower.com
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FLOWER 2.0: connectados

blog.productosflower.com

FLOWER lanzé en abril de 2010 el blog "Cuidamos Tu Jardin. Plantas Sanas". De esta manera entramos de
llenos en la era FLOWER 2.0, en la que nuestra compaiiia quiere acercarse al aficionado de lajardineria.

El blog cuenta con posts sobre novedades de productos FLOWER que van saliendo al mercado, ademas de
comentarios de actualidad, trucos para las plantas, consejos de jardineria...e incluso recetas de cocina.

En el blog se ha ideado un espacio - El rincén del blogero FLOWER- para colgar las fotos y videos que los
aficionados envian para que muestren su jardin, balcon o mejores plantas.

CUIDAMOS TU JARDIN :tLgymr.j
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Elblog cuenta con varias categorias para colgar los comentarios (posts), en los que destaca el que se dedica alas
recetas de cocina o el que tiene comentarios exclusivamente para los aficionados que apuestan por los cultivos
ecologicos.

Elblog “Cuidamos tu jardin. Plantas Sanas” se va renovando y aportando nuevas ideas.

Conneéctate

www.productosflower.com 19
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En vanguardia con internet: informacién on-line

FLOWER cuenta con una pagina web completa en la que el aficionado de la jardineria y la huerta podra encontrar
solucién atodas sus necesidades.

La pagina web de FLOWER pretende ser una herramienta de consulta y encuentro para los aficionados a la

jardineriay a la huerta. La seccién TU JARDIN EN FORMA da consejos para cultivos ecoldgicos, los cuidados flor
aflor,

www.productosflower.com

Bmpresa
productos
sala de prensa

consultor plantas
catalogos
calendario tareas
marketing

Notidias PLATINUM 733
» (28-08-10) i Es genial,
IBERFLORA INNOVACION es un 10

= (21-09-10)

IBERFLORA A LA WUELTA DE LA
ESQUINA

» (02-09-10) ;
¥ DESPUES DE VACACIONES, éQUE?
\ = i Newsletter
- A\‘ - s Recibe las dltimas noticias
TU JARDIN EN FORMA S

Consulta nuestras newsletters

NEWSLETTER

Para mantenerse informado de todas nuestras novedades, tareas mensuales para el cuidado de las plantas,
consejos, tendencias,..., FLOWER ha creado la Newsletter para el aficionado de la jardineria, cuya subscripcién
se puede realizar en nuestra pagina web.

También los centros de jardineria reciben quincenalmente informaciones de FLOWER a través una Newsletter
especialmente para ellos, con nuestras ultimas novedades y promociones.

www.productosflower.com 20
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Comunicacién: proximidad

FLOWER apuesta desde hace tiempo por el medio televisivo. En 2008, nuestra posicion en este medio se
afianzo, pues nuestra presencia en la pequefa pantalla, con los programas BRICOLOCUS y DECOGARDEN
nos proporciond un gran impacto. En total, fueron 7 millones de impactos mensuales gracias a las audiencias de
ambos programas, que cuentan con prescriptores de reconocido prestigio, como Ihigo Segurola (Decogarden) y
Pepe Plana (Bricolocus).

La participacion en estos programas dedicados al bricolaje y la jardineria nos ha permitido realizar un salto
cualitativo en nuestro sector, ademas de expandir ain mas la marca FLOWER por todo el territorio espanol.

BRICOLOCUS La 2 DECOGARDEN T5

La television es uno de los medios de comunicacion y publicitarios que permiten llegar a un mayor nimero de
consumidores. Solo las grandes firmas, como FLOWER, apuestan por realizar campafas en este medio. En los
dos ultimos anos, FLOWER ha conseguido posicionarse como lider de la mayor campafa televisiva en el sector
de la jardineria, teniendo en cuenta también nuestras apariciones en los campos de futbol en encuentros de la
Ligaola Copadel Rey.

Final Copa del Rey 2009
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La comunicacién es una de las herramientas mas importantes que ha utilizado FLOWER durante su trayectoria
empresarial. Comunicacién con el profesional y el aficionado, mediante diferentes modelos y formas.

PRODUCTOS FLOWER, S.A. Ideé su propio vehiculo de comunicacion con sus clientes con el magazin
“Noticias”, en el que se informa de las ultimas novedades de laempresa.

Ademas, hemos editado los “Consejos Flower”, una guia muy practica que ofrece consejos para las cuatro
estaciones del afio e informacion sobre algunas de las plantas mas cuotidianas de nuestro hogar. La guia cuenta
con la colaboracion de Carles Herrera, uno de los profesionales de la jardineria mas destacado de nuestro pais.

consejos

Consejero en plantas

El Ingeniero Electronico es una de las innovaciones mas practicas y Utiles para el aficionado de la jardineria. A
través de un ordenador situado en los Centros de Jardineria, los aficionados pueden resolver sus dudas sobre
plagas y enfermedades de plantas en el jardin y en el huerto. Informacion practica y sencilla para el aficionado, la
manera mas directa de estar al lado del consumidor final. Quién lo prefiera, también puede consultarla por
Internet.

www.productosflower.com D




Dossier prensa 2011 -fl_ObVG;I’-__

El séptimo arte

FLOWER también ha participado en la pelicula "Remake" del director Roger Gual, estrenada en abril de 2006, y
que contd con un destacado reparto: Juan Diego, Silvia Munt, Eusebio Poncela, Gustavo Salmerén, Alex
Brendemduhl y los argentinos Mercedes Moran y Mario Paolucci. Algunos de nuestros productos aparecen en esta
pelicula a modo de product placement por expresa peticion de la productora de la pelicula.

Eventos deportivos

FLOWER organiza desde hace cinco anos el TORNEO FLOWER PITCH & PUTT en el Pitch & Putt Golf Urgell
(Bellpuig, Lleida).
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PRODUCTOS FLOWER S.A.: Empresa de futuro

FLOWER siempre apuesta por la innovacion, el crecimiento y la expansion continua. Esta vocacién innovadora
se ha reflejado en nuestra labor afio tras afo, lo que nos ha convertido en uno de los centros logisticos de la
jardineria mas grandes de Espafia, con mas de 30.000 m*. En dos afios, hemos tecnificado todo nuestro proceso
de fabricacién y nuestro sistema logistico como respuesta a nuestra expansion creciente.

Angel Jubete,
Director-gerent PRODUCTOS FLOWER, S.A.

Enelcampo, enlaciudad, un granjardin, una pequena terraza, para el aficionado al jardiny la
huerta, cualquier rincén le parece una gran manzana verde. En nuestros dias, el tiempo libre es
y /
uno de los bienes mas valorados por la sociedad, v el jardin se ha convertido en una aficién
p Yy el]
creciente.

Connuestra larga experiencia en [anutriciény [a proteccion de las plantas, cadaretoes para FLOWER unoportunidad.
Porello, hemos puestos la Investigacién, el Desarrolloy la Innovacién necesarios para desarrollar una gama de productos
pricticos, eficacesy enconsonanciacon el medio ambiente.

Nouestra tarea vamas alla de [a puramente comercial. PRODUCTOS FLOWER tiene también un compromiso con [a
sociedad actual, reflejado en [a Linea Bio, en comunién con la produccién ecolégicay el medio ambiente.

www.productosflower.com
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